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Premessa

Allinterno del Progetto Terragir tra le attivita di
promozione e commercializzazione territoriale era
prevista la creazione di unimmagine coordinata per
ciascun territorio partecipante al progetto.

Nel caso della Garfagnana, i coordinatori del progetto
hanno voluto tenere in considerazione la recente
costituzione dellambito turistico della Garfagnana
Media Valle del Serchio, frutto di un percorso di
aggregazione volontaria tra Comuni come previsto
dalle recenti normative regionali. Il nuovo ambito
turistico ¢ incaricato di coordinare la promozione e
commercializzazione turistica del territorio e
rappresenta quindi un attore centrale nelle attivita
turistiche dellarea.

Si e quindi concordato di valorizzare al meglio le
risorse disponibili e sviluppare un'immagine
coordinata che potesse da un lato offrire
un'impostazione unitaria e riconoscibile per il territorio
della Garfagnana e dallaltro rispettare le differenti
esigenze di ciascun progetto e prevedere un utilizzo
flessibile del brand territoriale in grado di adattarsi ad
utilizzi futuri diffusi e allo stesso tempo coordinati.
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Garfagnana
Experience

Nel caso specifico qui di seguito presentato, il brand
territoriale di ambito approvato, & stato declinato
ulteriormente per includere le attivita di
commercializzazione promosse attraverso il portale di
“Garfagnana Experience” individuata come
principale riferimento territoriale allinterno del
progetto INTENSE.

“Garfagnana Experience” e il brand, individuato
allinterno del Progetto Terragir, con cui dovranno
essere commercializzati i pacchetti turistici piu’
rappresentativi del territorio. Come indicato sopra, una
delle esigenze era quella di garantire una coerenza e
congruenza con il brand di Ambito.

Di seguito vengono illustrate le fasi e motivazioni che
hanno portato alla definizione e declinazione del
marchio.
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MOODBOARD

Raccolta di riferimenti
visivi di carattere
ispirazionale che
richiamano gli
archetipi visivi legati al
territorio.
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CONCEPT Tavola esplicativa che sintetizza le principali
GRAFICO ‘ispirazioni” che giustificano il concept grafico proposto.
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LOGO

[l'logo in questo caso e un
logotipo, in cuiil simbolo e
strettamente unito al
lettering.

Lutilizzo di due font
contrappostie
volutamente contrastanti
e l'espediente che
permette di creare un logo
dinamico che richiama
immediatamente alla
varieta di “esperienze” che
si possono fare nel
territorio.

Il lettering generale,
Garfagnana Experience, €
pensato per essere in linea
con il brand di Ambito cosi
da garantirne una chiara e
diretta connessione.
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GARFAGNANA
EXPERIENCE




IMMAGINE Simulazione dell'immagine coordinata con

COORDINATA I(;appligaiione deJE[ NUOVO marcT_io su
| OOK & FEEL iversi strumenti promozionali.
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IMMAGINE
COORDINATA
LOOK & FEEL

Declinazione dell’identita
visiva nei vari formati

digitali >

PAGINA FACEBOOK
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Community

Info and ads

Create a Page

oY Like (3J Comment

Nguyen Thanh Mai, kouassi Amemou, Ghizlan El and 186 Most relevant »

others like this.

Learn More @ Send Message

Q
Garfagnana Experience
vww.garfagnanaexperience.i

Community
o 32,057,631 people like this
N 32,002,900 people follow this

About

(®) Contact Garfagnana Experience

@ wwwoarfagnanaexperienceit

(33 Food and drinks company - Company
People

32,057,631 likes
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CICLICA

MOBILISING SOCIAL PARTICIPATION

Ciclica Srl
FIRENZE
www.ciclicalt

Giovanni Morozzo
giovanni@ciclica.cc
cell. 366 6825051

Francesco Fanfani
francesco@ciclica.cc
cell 339 7836424

Giancarlo Brunelli

brunelli@ciclica.cc
cell. 339 6520465

Original concept by Ciclica Srl
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